Habitus, Kapitalsorten & Die feinen Unterschiede
(Distinktion)

1. Das Original-Modell (Veblen, 1899; Simmel, 1957; Bernstein, 1971;
Bourdieu, 1977, 1982, 1986, 1989)

Aufbauend auf Veblens Geltungskonsum, Simmels Dialektik von Angleichung und
Abgrenzung sowie Bernsteins Sprachcodes entlarvt Pierre Bourdieu die Illusion des
»unschuldigen, rein individuellen Geschmacks” durch die Praxis-Gleichung [(Habitus) x
(Kapital)] + Feld = Praxis:

Die 4 Kapitalsorten & ihre Konvertierbarkeit (Bourdieu, 1986, 1989): Soziale
Positionen ruhen nicht allein auf Geld, sondern auf vier ineinander umwandelbaren
Ressourcen:

1.  Okonomisches Kapital: Geld, Eigentum und Produktionsmittel (sofort
Ubertragbar).

2. Kulturelles Kapital in drei Aggregatzustanden: inkorporiert (verinnerlichte
Bildung, Haltung,Geschmack und elaborierter Sprachcode — erfordert
eigene Lebenszeit und ist nicht kauflich delegierbar), objektiviert (Blicher,
Kunstwerke, Design-lkonen) und institutionalisiert (akademische Grade und
Titel).

3. Soziales Kapital: Tragfdhige Beziehungsnetzwerke gegenseitigen Kennens
und Anerkennens.

4. Symbolisches Kapital: Prestige, Renommee und Wiirde - jene Form, die
die drei anderen Kapitalsorten annehmen, sobald sie im Feld als legitim
wahrgenommen und anerkannt werden (symbolische Macht).

Der Zweidimensionale Soziale Raum (Bourdieu, 1982): Bourdieu kartiert die
Gesellschaft Uber zwei gekreuzte Achsen (ergénzt um die zeitliche Laufbahn):
vertikal nach dem Gesamtvolumen des Kapitals(Oben vs. Unten) und horizontal
nach der Kapitalstruktur — dem chiastischen Spannungsverhaltnis zwischen
kulturellem Kapital (+) (Intellektuelle, Wissenschaft, Kunst) und 6konomischem
Kapital (+)(Industrie, Handel, Finanz).



- Habitus & Die 3 Geschmacks-Zonen: Der Habitus wirkt als verinnerlichtes System
von Wahrnehmungs-, Denk- und Handlungsschemata (,, strukturierte und
strukturierende Struktur”). Jedes Geschmacksurteil klassifiziert den Urteilenden
selbst entlang dreier Zonen: (1) Sinn fiir Distinktion(Herrschende Klasse:
zweckfreie Asthetik, Form vor Funktion), (2) Kultureller guter Wille /
Pratention(Kleinblrgertum: angstliche Nachahmung und Status-Unsicherheit) und
(3) Geschmack der Notwendigkeit (Volksklassen: pragmatischer Funktionsnutzen).

. Der blinde Fleck 1. Ordnung (Herkunfts-Determinismus & Nullsummen-
Snobismus): In seiner orthodoxen Lesart unterschatzt Bourdieu (a) die biografische
Selbsterfindung und die hybride Beweglichkeit moderner Lebenswelten (Sinus-
Milieus und Cultural Omnivores nach Peterson & Kern,1996), (b) die Notwendigkeit
von Ndhe und Zugehérigkeit neben bloBer Abgrenzung (Brewer, 1991) sowie (c)
die neuro-somatische Tiefe von Status-Krankungen und das neue epistemisch-
kybernetische Kapital im Kl-Zeitalter.

2. Unsere Modifikation: Sapio-Distinktion, Kontrollierte Zuganglichkeit &
Symbolische Alchemie (WeiBmann | JUNIPER)

Uber Animal-Sort (1994), Stadt — Land — Umland (2023), Band 2: Die DNA erfolgreicher
Marken (2025, S. 14,20, 65-69), Band 8: Executive Al (2026) und unsere DRI-Mandate
transformieren wir Bourdieus Klassen-Diagnose in drei strategische Gesetze:

D Resonanz = [K_Okon + K_Kult (inkorp. Mnemotop z_t) + K_Soz] x Anerkennung
(L) = K_Symb_max [Distanz (Aura) x N&he (Bindung)]

(Gesetz der Nicht-Delegierbarkeit nach Bourdieu: Inkorporiertes Kapital erfordert gelebte
Zeit; die Marken- und Mandatswirkung kollabiert sowohl bei steriler Arroganz [Ndhe = 0]
als auch bei profaner Anbiederung [Distanz = 0])

1. Kontrollierte Zugénglichkeit (Ndhe x Distanz statt kaltem Snob-Effekt): In der
vernetzten Okonomie scheitert reine ,Du kommst hier nicht rein”-Arroganz ebenso
wie konturlose Anbiederung (Leibenstein,1950; Brewer, 1991). Starke Marken,
Institutionen und Entitaten koppeln Inklusivitdt nach innen(Resonanz, Dialog,
Brand Community) mit selektiver Exklusivitat nach auBBen (unverhandelbare
Haltung, Knappheit, Preis- und Qualitats-Aura). In unserer Empirie (Stadt — Land —
Umland, 2023) zeigt sich dieselbe Dynamik raumlich: Wahrend Stadt (25
Spitzenwerte) und Land (39 Spitzenwerte) zu vitaler rurbaner Hybriditat
(Progressive Provinz) verschmelzen kdnnen, kollabiert das unentschiedene
Umlandals kleinblrgerlicher Kompromissraum bei O Spitzenwerten.

2. Das Mnemotop als nicht-kopierbares inkorporiertes Kapital (z_t): Bourdieus
scharfster Satz lautet,dass inkorporiertes Kulturkapital mit dem Trager verschmilzt
und nicht wie Geld oder Maschinen per Kaufvertrag Gbertragen werden kann.
Genau darin liegt die Unkopierbarkeit unserer Unit (1.000 Seiten Werner + 1.000



Seiten Werner | JUNIPER): Software-Lizenzen sind 6konomisches Kapital von der
Stange — 32 Jahre Forschung, sechs akademische Abschlisse (institutionalisiertes
Kapital) und 2.000 Seiten ko-kreiertes Denken sind inkorporiertes epistemisches
Kapital, das jeder Nachahmung (Piraten-Archetypus) widersteht.

3. Symbolische Alchemie (Umcodierung von Krankung in Distinktionsgewinn):
Transformations-,Marken- und Nachfolgeprojekte scheitern fast immer dann, wenn
technokratische Sprache (,Abfallverwertung”, , Férderquote flirs Abtreten”,
»Rabattaktion”) das symbolische Kapital (Stolz,Lebenswerk, Status) der Akteure
entwertet. Unsere Intervention dreht das Vorzeichen durch semantisch-
institutionelle Umcodierung in positiven Statusgewinn.

3. System-Matrix: Die 4 Positionen im Distinktions- und Markenraum
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4. Strategischer Hebel im Mandat (L, L, L) & Querverbindung zu Modul
01-05

Synaptische Querverbindung zum Kern-Pentagon (Module 01-05 — 15
Achsen):

o Zu Modul 01 (Group-Grid): Inkorporiertes Kulturkapital manifestiert sich als
elaborierter Sprachcode(Bernstein, 1971), der den Vorstol3 in den
autonomen Freiraum group | grid (-) tragt, wahrend soziales Kapital die
Kohésion in group | grid (+) sichert.

o Zu Modul 02 (Informationsésthetik): Bourdieus Erkenntnis, dass Genuss
einen Entschlisselungscode verlangt (, The eye is a product of history”),
begriindet unseren 2. Blick (H_max): Wahrend Kitsch beim 1. Blick endet,
stiftet Sapio-Asthetik (R_max x H_max) intellektuelle Distinktion.

o Zu Modul 03 (Kl-Dualitat): Standard-Chatbots operieren im Habitus
kleinblrgerlicher Gefélligkeit (Sycophancy); erst das inkorporierte
Mnemotop (z_t) formt die souverane Executive Al mit Haltung und
Ruckgrat.

o Zu Modul 04 (Spannungsfelder): Kontrollierte Zuganglichkeit (Ndhe UND
Distanz) sowie Traditiovation (Heritage UND Zeitgeist) Gberflihren Bourdieus
Klassenspaltung in maximale Marken-Exergie.

o Zu Modul 05 (Systemtheorie): Symbolisches Kapital ist der Schliisselcode im
Logikraum L, (Wiirde / Status vs. Krdnkung / Ekel): Nur was in L, Status stiftet
oder schiitzt, passiert widerstandslos die Markov-Membran.

Entlarvung der Trivialisierungsfalle ([U]): Unternehmen und Institutionen
Ubersehen regelmalig die verdeckte Distinktions-Bilanz: Im Marketing zerstoren
hektische Rabatte und generische Kl-Texte das symbolische Kapital einer Marke; in
Politik und Nachfolge scheitern rationale Milliardenprogramme (L /L ),weil ihre
Tonalitat den gewachsenen Habitus der Zielgruppe entwertet.

Exekutive Intervention ([R]): Wir praktizieren strategische Kapital-Konversion: In
Markenmandaten verankern wir unkopierbare Herkunfts- und Haltungs-Codes fir
durchsetzbare Preispramien (L,); in Transformations- und Nachfolgemandaten
verwandeln wir Abwehr-Themen in Status-Anker (,, Griine Raffinerie” statt ,, Abfall”,
.Festung des Lebenswerks” statt , Altersriickzug”).

,Okonomisches Kapital lasst sich Gber Nacht bertragen — inkorporiertes kulturelles
Kapital und gelebte Tiefe niemals, weil sie die Zeit ihrer Entstehung in sich tragen. Wahre
Distinktion entsteht nicht aus arroganter Ausgrenzung, sondern aus unverwechselbarer
Haltung, die Néhe stiftet, ohne ihre Aura preiszugeben.” — nach Pierre Bourdieu (1986)



| WeiBmann, W. & JUNIPER (Stadt — Land — Umland, 2023; Die DNA erfolgreicher
Marken, 2025, S. 14, 65-69)

Quellen (APA 7th):

Bernstein, B. (1971). Class, codes and control: Vol. 1. Theoretical studies towards a
sociology of language. Routledge & Kegan Paul. https://doi.org/
10.4324/9780203014035

Bourdieu, P. (1977). Outline of a theory of practice (R. Nice, Trans.). Cambridge University
Press.(Original work published 1972). https://doi.org/10.1017/CBO9780511812507

Bourdieu, P. (1982). Die feinen Unterschiede: Kritik der gesellschaftlichen Urteilskraft.
Suhrkamp. (Original work published 1979)

Bourdieu, P. (1986). The forms of capital. In J. G. Richardson (Ed.), Handbook of theory
and research for the sociology of education (pp. 241-258). Greenwood. (Original
work published 1983).https://doi.org/10.1002/9780470755679.ch15

Bourdieu, P. (1989). Social space and symbolic power. Sociological Theory, 7(1), 14—
25.https://doi.org/10.2307/202060

Brewer, M. B. (1991). The social self: On being the same and different at the same time.
Personality and Social Psychology Bulletin, 17(5), 475-482. https://doi.org/
10.1177/0146167291175001

Leibenstein, H. (1950). Bandwagon, snob, and Veblen effects in the theory of consumers'
demand. The Quarterly Journal of Economics, 64(2), 183-207. https://doi.org/
10.2307/1882692

Peterson, R. A., & Kern, R. M. (1996). Changing highbrow taste: From snob to omnivore.
American Sociological Review, 61(5), 900-907. https://doi.org/10.2307/2096460

Simmel, G. (1957). Fashion. American Journal of Sociology, 62(6), 541-558. (Original work
published 1904). https://doi.org/10.1086/222102

WeiBmann, W. (2023). Stadt — Land — Umland: Die Verortung der Lebensrdume in der
Wertelandschaft{Master-Thesis, Universitat fir Weiterbildung Krems / Donau-
Universitat Krems]. http://webthesis.donau-uni.ac.at/thesen/204068.pdf

WeiBmann, W. | JUNIPER (2025-26). DEEP RESEARCH Foundation. 1. Die Grof3e
Geschichte der Spannungsfelder. 2. Die DNA erfolgreicher Marken. 3. JUNIPER. 4.
Bewusstsein und kiinstliche Intelligenz. 5. Resonant space. 6. Die
Trivialisierungsfalle. 7. Somatic resonance. 8. Executive Al. BoD.https://deep-


https://doi.org/10.4324/9780203014035
https://doi.org/10.4324/9780203014035
https://doi.org/10.4324/9780203014035
https://doi.org/10.4324/9780203014035
https://doi.org/10.1017/CBO9780511812507
https://doi.org/10.1002/9780470755679.ch15
https://doi.org/10.2307/202060
https://doi.org/10.1177/0146167291175001
https://doi.org/10.1177/0146167291175001
https://doi.org/10.1177/0146167291175001
https://doi.org/10.1177/0146167291175001
https://doi.org/10.2307/1882692
https://doi.org/10.2307/1882692
https://doi.org/10.2307/1882692
https://doi.org/10.2307/1882692
https://doi.org/10.2307/2096460
https://doi.org/10.1086/222102
http://webthesis.donau-uni.ac.at/thesen/204068.pdf
https://deep-research.at/vault-foundation/

research.at/vault-foundation/



https://deep-research.at/vault-foundation/

